
SMART ADS

TEMPLATE-BASIERTE 
HOCHWERTIGE DIGITALE KAMPAGNEN 

ALS NEUER STANDARD 
FÜR ALLE KMU KUNDEN 

MADSACK – APRIL 2021



Zentrale Produkt Versprechen

– „Best Practise“ Banner als Karussell-Anzeigen  (= klickstark)

– in den klassischen IAB Formaten (= universell)

– auf Basis der Printanzeige oder eines „Mini-Briefings“ (= aufwandsarm)

– ohne lange Feedbackschleifen (= schnell / 24h)



VARIANTE 1 – PRINTANZEIGE ALS VORLAGE

“UNSER TÄGLICH BROT BEI >100 VERLAGEN"



Ausgangsbasis ist die “nackte“ Printanzeige, die wir durch Bilder und 
Daten von der Unternehmens-Homepage und Drittportalen ergänzen.



Unser fertiges Produkt ist eine optimierte Mobile-First Karussell-
Anzeige nach dem Vorbild von Facebook und Instagram.



Hoher Wiedererkennungswert über alle Endgeräte inkl. Print hinweg.
Seine Bilder, Seine Farben, Sein Logo, Seine “Corporate Identity“

Print Desktop Mobile



Hohe Individualität durch eine Vielzahl von optimierten und 
A/B-getesteten Templates



PRINTANZEIGE IST NICHT NUR VORLAGE

SONDERN AUCH AUSGANGSBASIS FÜR PERFEKTES „BUNDLE“



REALITY CHECK

WIE GUT KLAPPT DAS OHNE JEGLICHES BRIEFING?



Beispiel Schwäbische Zeitung Ravensburg und Bio-Metzger Erwin Herre
mit abverkaufsorientierter Printanzeige und schwacher Webseite.



Ergebnis: Überzeugender Online-Banner mit Logo, Bildern vom Hof und 
aktuellen Angebote in Rotation ink. klarem Call-to-Action.



Mehr reale Anwendungsbeispiele mit Printvorlage und digitalem 
Karussell-Banner ohne jegliches Briefing direkt aus der Printanzeige.



VARIANTE 1 – MINI BRIEFING DIREKT AUS SMART MEDIA



Prozessablauf: Bannererstellung innerhalb von 24 h 
direkt aus Smart Media

PROZESSABLAUF

• Banner werden direkt über Smart 
Media beauftragt

• Transmatico erhält Satzhinweis, 
Printanzeige, Bilder sowie 
Auftragsnummer und E-Mail-
Adresse des Erfassers für 
Rückfragen

• Transmatico erstellt Banner 
innerhalb von 24 h und liefert 
diesen als Code für das Ad 
Management zurück 

• Zusätzlich liefert Transmatico einen 
Vorschau-Link direkt mit 
Verlagslogo, welchen Sie mit Ihren 
Kunden teilen können



Zusätzliche Karussell-Vorlage und Vorschau-Beispiele je nach Branche 
des Anzeigenkunden in der Smart Ads Gallery

https://gallery.smart-ads.eu

https://gallery.smart-ads.eu/


Maximales mögliches Mini-Briefing
Alle Felder optional – einzig URL ist verpflichtend als Vorlage

SCHRITT 1: TEMPLATE VARIANTE WÄHLEN
• Template 1, 2 oder 3

SCHRITT 2: BILDER
• Logo als JPG oder PNG
• optional: 1-4 Bilder für Slider als JPG oder PNG

SCHRITT 3: TEXTE
• Slogan mit max. 80 Zeichen
• Button-Text mit max. 20 Zeichen (z.B.: „Mehr erfahren“ oder 

„Jetzt buchen“)

SCHRITT 4: FARBEN
• optional: Hintergrundfarbe
• optional: Farbe Slogan
• optional: Farbe Button

Beispielwerbemittel



Mehr Briefing Inhalte:
Warum können wir nicht noch individueller briefen?

Beispielwerbemittel

BESSERE ERGEBNISSE
• Die Bannervorlagen basieren auf hunderten von A/B Tests und bieten dem 

Anzeigenkunden maximale Wahrscheinlichkeit auf eine erfolgreiche Kampagne 
• Insbesondere individuelle Wünsche kleinerer, unerfahrener Anzeigenkunden führen 

oftmals zu deutlich schlechteren Ergebnissen

ZEITAUFWAND
• Für profitable Digital-Kampagnen im Bereich von 200 bis 2.000€ beeinflussen 

Briefing-Aufwand und Feedback-Schleifen entscheiden die Profitabilität.

PRODUKTABGRENZUNG
• Kleinere Kampagnen profitieren von klaren Best Practises, schneller (24h) 

Erstellung und hoher Ergebnis-Sicherheit. Für individuelle Spezialbanner muss der 
Kunde mehr Geld investieren (tolle Upselling-Gelegenheit) oder die Banner über 
seine Agentur anliefern.

INDUSTRIE STANDARD
• Bei Facebook & Co arbeiten auch BMW und Nike in den vorgegebenen Text-Bild-

Rahmen, weil diese funktionieren und tolle Möglichkeiten bieten.



REALITY CHECK

ECHTE MADSACK BEISPIELE MIT/OHNE MINI BRIEFING?



Beispiel 1: Robering

VORLAGE:

SMART ADS UMSETZUNG (MEDIUM RECTANGLE)

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940291&preview-version=laptop&banner-format=1

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940291&preview-version=laptop&banner-format=1


Beispiel 1: Robering

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940291&preview-version=laptop&banner-format=2

SMART ADS UMSETZUNG 
(BILLBOARD + HALFPAGE AD)

VORLAGE:

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940291&preview-version=laptop&banner-format=2


Beispiel 2: Lattmann Sanitär

VORLAGE: SMART ADS UMSETZUNG (MEDIUM RECTANGLE 1+ 2)

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940289&preview-
version=laptop&banner-format=1&tech-type=bannerset-square-4

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940289&preview-version=laptop&banner-format=1&tech-type=bannerset-square-4


Beispiel 3: Butter Brodt Fußbodenfachbetrieb

VORLAGE:

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940290&preview-
version=laptop&banner-format=1

SMART ADS UMSETZUNG (MEDIUM RECTANGLE)

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940290&preview-version=laptop&banner-format=1


https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940290&preview-version=laptop&banner-format=3

SMART ADS UMSETZUNG 
(BILLBOARD + HALFPAGE AD)

Beispiel 3: Butter Brodt Fußbodenfachbetrieb

VORLAGE:

https://trmads.eu/get?service=rpaadpreview&ad=940290&preview-version=laptop&banner-format=3


Beispiel 4: Annen Galerie bei MAZ

PRINT VORLAGE + BRIEFING:

„Hier bitte die Printanzeige als Poster Ad 
kreieren.“

SMART ADS UMSETZUNG



Beispiel 5: Caritas Kliniken St. Marien bei MAZ

PRINT VORLAGE + BRIEFING:

„Printanzeige bitte exakt so als Rectangle
gestalten. Bitte "mehr Infos hier!" schreiben“

SMART ADS UMSETZUNG



Beispiel 6: Museum Neu-Ruppin bei MAZ

PRINT VORLAGE + BRIEFING:

„Printanzeige bitte exakt so als Rectangle
gestalten.“

SMART ADS UMSETZUNG
2 Varianten



WENN ES MAL NICHT KLAPPT?

KURZE NACHRICHT AN KUNDEN@TRANSMATICO.COM UND UNSERE 
MEDIENGESTALTER HELFEN SCHNELL UND UNKOMPLIZIERT

ESKALATIONSBEDARF?

CHRISTIAN SCHERBEL, GRÜNDER & GESCHÄFTSFÜHRER, CS@TRANSMATICO.COM
SIMON KRIENER, LEITUNG PRODUKT & PROKURIST, SK@TRANSMATICO.COM

mailto:KUNDEN@TRANSMATICO.COM
mailto:CS@TRANSMATICO.COM
mailto:CS@TRANSMATICO.COM

